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Caro(a) docente,

Como parte de suas acgdes de fortalecimento da comunicagdo com as
comunidades interna e externa, a Unespar tem impulsionado a realizagdo de
diversas transmissdes ao vivo pelos seus canais nas redes sociais.

Contudo, devido ao tamanho reduzido da equipe da Assessoria de
Comunicagédo (Ascom) da universidade, ainda ndo é possivel atender a
demanda de todos os cursos e programas da instituicado. Por este motivo, os
canais oficiais da instituicido que sdo administrados e alimentados pela Ascom
sao destinados prioritariamente as atividades das pro-reitorias, suas diretorias
e divisdes.

Em razao disso, a Ascom preparou este pequeno manual com algumas
“‘dicas” fundamentais para que os cursos de graduagdo, programas de
pos-graduacao e demais programas e projetos institucionais possam fortalecer
sua presenga nos meios digitais.

Reforcamos, no entanto, que quando houver necessidade de
producgao e/ou distribuicdo de material grafico ou audiovisual que esteja
relacionado diretamente as pré-reitorias, suas diretorias e divisdes, e/ou
que seja direcionado a toda comunidade académica ou comunidade
externa, a Ascom devera, necessariamente, ser consultada para
providenciar a padronizagao do material.

Nos colocamos a disposicao para esclarecer eventuais duvidas via

e-mail institucional (comunicacao@unespar.edu.br). Esperamos contribuir com

a disseminagao do saber produzido nesta universidade publica!
Acompanhe as redes sociais oficiais da instituicdo administradas pela

Ascom:

'ﬂ' www.facebook.com/UnesparOficial
G www.twitter.com/UnesparOficial

© www.instagram.com/unespar/
You
www.youtube.com/unesparaovivo

Atenciosamente,
Aline Oliveira
Assessora de Comunicacgao


mailto:comunicacao@unespar.edu.br
https://www.facebook.com/UnesparOficial
https://twitter.com/UnesparOficial
http://www.instagram.com/unespar/
http://www.youtube.com/unesparaovivo

1. PRESENCA NAS REDES SOCIAIS

A internet conta, hoje, com uma infinidade de plataformas e redes
sociais disponiveis. Contudo, mais importante do que a quantidade de redes
sociais a serem ocupadas, o primordial é ter em mente que tipo de material se
pretende divulgar (fotos, videos, textos, etc) e para quem ele sera destinado
(comunidade interna, externa, grande publico, especialistas, etc).

Definida estas questbes, como estratégia de consolidacdo da imagem
institucional, solicitamos que os perfis de cursos, programas, projetos, grupos
de pesquisa e demais perfis oficiais sejam identificados como pertencentes a
Unespar. Esta identificagcdo pode se dar pelo nome/dominio utilizado pelo perfil
(ex: xxxx.Unespar), pelo campo de descrigao do perfil ou visualmente, pelo uso
de logo na foto de perfil.

A seguir, vamos apresentar brevemente as redes mais utilizadas neste

momento: Facebook, Instagram e YouTube.

1.1. FACEBOOK

Trata-se da maior rede social do mundo e uma das mais utilizadas por
brasileiros. Nela, é possivel publicar conteudos em quase todos os formatos,
fotos, videos, textos. Também é possivel, a partir de uma page (perfil
“‘comercial”), criar eventos, participar de grupos de discussdo e realizar
transmissdes ao vivo.

Com o “Estudio de Criacao”, ferramenta implementada pelo facebook
para criadores de conteudo (administradores de paginas “comerciais”), é
possivel conectar a pagina do Facebook ao perfil do Instagram (quando
houver), permitindo que uma publicagdo possa ser realizada, ao mesmo tempo,
em ambas as redes. Esta ferramenta pode ser acessada tanto pelo
computador quanto pelo celular (neste, por meio de instalagdo de um
aplicativo).

O lado negativo do Facebook é que precisa haver muito esfor¢o na
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produgdo, organizagao e divulgagado de conteudo para que as publicagdes
obtenham um bom alcance’. Isto porque, de acordo com a métrica utilizada por
esta rede, quanto menos publicacbes forem feitas dentro de um periodo de
dias, menor sera o alcance das publicagcbes seguintes. Por outro lado, muitas
publicagdes seguidas em um mesmo dia também interferem negativamente no
alcance. O ideal é que haja uma frequéncia de publicagéo (duas, trés ou quatro
vezes por semana) com no maximo trés publicagbes em um dia.

Outro fator que determina o alcance € o numero de reacgdes (likes,
comentarios, compartiihamentos) da publicagdo. Quanto mais reagoes ela
tiver, mais pessoas ela vai alcangar. A dica da Ascom é focar na qualidade
da publicagdo, em chamadas criativas e interativas para gerar reacbes. Se
pretende disseminar uma informacédo textual, invista em uma imagem

chamativa que acompanhe a publicagao.

1.2. INSTAGRAM

unespar v ¢

ZStoriesé'

805 8.128 2.057

/) JPublicacbes Seguidores Seguindo

Ao contrario do Facebook, o Instagram

esta em plena expanséo e é utilizado por

Unespar

Perfil ofilal de Universidade Estadusl do Perand] cerca de 40% da populacéao brasileira acima

linklist.bio/Unespar

de 13 anos?, majoritariamente pela

Editar perfil

Promogoes Informagoes Email

populagao jovem, entre 25 e 34 anos, grupo

que representa (o) e Seu otla e
Feed ta 33% d total d

Novo Filtros Une... Comece ag.

usuarios, seguido pelos usuarios de idade

by entre 18 e 24 anos, com 32%. O foco da

NAO £ DE RUA Editora Saraiva
disponibiliza
Aacesso gratuito

st inai e o rede é a disseminacdo de conteudo

fotografico e audiovisual. Desta forma, néo

B | romocese x{ &= é recomendada para publicagdes de textos
: 2ol | A i 'y P
P S longos, j& que a propria rede tem uma

limitagdo de 2 mil caracteres a serem

'Chama-se de “alcance” o numero total de pessoas que visualizam determinada publicagao.
Este numero ira depender da métrica utilizada pela rede em que a publicacéo foi veiculada,
sendo sempre apenas uma porcentagem do numero de seguidores que o perfil possui e muito
raramente a sua totalidade.

2 Dados disponiveis em
https://www.twist.systems/pt-br/blog/2020/01/29/demografia-das-midias-sociais-de-2019/



https://www.twist.systems/pt-br/blog/2020/01/29/demografia-das-midias-sociais-de-2019/
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utilizadas na descricdo da imagem. Para amenizar esta limitagado, explore os
recursos localizagdo e hashtags®, assim aumentam as chances do seu
conteudo aparecer nas pesquisas dos usuarios em relagao a temas especificos
e lugares marcados.

O alcance desta rede é determinado de forma similar ao do facebook,
portanto, vale aqui as mesmas dicas sobre manter uma frequéncia de
publicagdes (duas, trés ou quatro vezes por semana), com no maximo trés
publicagbes em um dia, e de utilizar imagens chamativas e com potencial

interativo (por ex: imagem com uma pergunta)

@nbtagzwm ¥ . Clique aqui para O fator diferencial desta

~ fazer um story ou

, inici rede, que também pode
@000 ® - ; P

influenciar no alcance de

Nova!
@ : uma publicacdo, sdo os
Stories. Por meio deles é
possivel divulgar oS
proprios conteudos
publicados no feed, bem
como conteudos
interessantes de outras
paginas, videos de até 15
segundos e fotos, ficando

cada postagem disponivel

por 24 horas. Quanto a

Qv N
A Q Q @®

frequéncia de publicacao
dos stories, para um
melhor alcance, esta deve ser diaria, desde que os conteudos sejam de
relevancia para o publico que se pretende alcangar. Para se manter sempre em
destaque, recomenda-se a postagem de até nove stories por dia, com intervalo

de no minimo duas horas. A dica da Ascom ¢é seguir e estar atento a outras

3 Hashtag & um composto de palavras-chave, ou de uma Unica palavra, que € precedido pelo
simbolo cerquilha (#). Referem-se a palavras relevantes, amplamente utilizadas nas redes
sociais. Esse tipo de marcacao serve para associar uma informagao a um tépico ou discussao.
Geralmente essas hashtags tornam-se links indexaveis pelos mecanismos de busca. Isso
permite que os demais usuarios possam clicar nelas ou procura-las e visualizarem todas as
informacdes, imagens, videos, etc, relacionados a elas.


https://canaltech.com.br//produtos/O-que-e-hashtag/
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paginas que divulguem informagdes sobre o tema central do seu perfil, pois,

como os stories permitem o compartilhamento de conteudos de outras paginas,

desta forma nao é necessario produzir novos conteudos todos os dias.

Os stories também possibilitam a realizagéo de lives de até 1 hora,

com limitagdo de um convidado (Além do perfil a partir do qual se que inicia a

live). Essa live também podera ser salva e posteriormente postada no IGTV,

desde que o interlocutor (a pessoa que iniciou a live) finalize a live antes dos

60 minutos e a salve em seu dispositivo.

unespar v * £

s 805 8.128  2.057
@ Publicagdes Seguidores ~Seguindo
e

Unespar

Perfil oficial da Universidade Estadual do Parana!
linklist.bio/Unespar

Editar perfil

Promoges Informagdes Email

e Videos
@ o @ postados no
IGTV

o Filtros Une.

Google Suite
for Education

-
| et b L |
Wi > g
j=
Google Site for
Education - Unespar

Projeto Data Symbion
= Unespar, campus Pa...

Clique aqui

para adicionar
conteudo ao Feed
ou ao IGTV

1.3. YOUTUBE

O IGTV é outra importante ferramenta do
instagram, pois permite a postagens de
videos longos, com até 60 minutos. Além
disso, ao postar um video no IGTV, vocé
também tem a opg¢do de adicionar uma
prévia (apenas os primeiros segundos) do
mesmo video no feed.

No instagram, a estética é
fundamental para um bom alcance de
publico, por isso esteja atento(a) as

dimensbes das imagens (ver capitulo 3).

Plataforma oficial das lives promovidas pela Ascom da Unespar, o

YouTube é um &timo canal de divulgagdo cientifica audiovisual e de

transmissdes ao vivo. A Ascom recomenda que cada curso de graduacao,

pos-graduagdo e demais projetos ou grupos de pesquisa criem um canal

préprio para divulgagao de seus materiais e transmissdes. A criagdo de conta é

gratuita e é realizada por meio do cadastro de um e-mail. Cada conta pode ter
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um ou mais canais, assim, deve-se ficar atento para que, futuramente, ao
postar um video, este seja realizado dentro do canal correto que se pretende
utilizar.

Para facilitar a divulgacdo do canal, é interessante personalizar o seu
dominio/URL (youtube.com/XXXXX). Porém, esta personalizagado so6 é possivel
para canais com mais de 100 inscritos. Assim, é interessante que logo apos a
criacdo do canal, este ja seja divulgado ao maximo entre a comunidade
académica e interessados. Se o seu canal ja tem mais de 100 inscritos,_veja

aqui como personalizar sua URL.



https://support.google.com/youtube/answer/2657968?hl=pt-BR
https://support.google.com/youtube/answer/2657968?hl=pt-BR

2. TRANSMITINDO AO VIVO

As transmissdes ao vivo e as lives tém se tornado cada vez mais
populares dentro do meio académico. Para um melhor desempenho, é
importante entender as diferengas entre as duas. Toda live € uma transmissao
ao vivo, mas nem toda transmissao ao vivo é uma live.

Pode-se utilizar o termo transmissdo ao vivo para se referir a uma
transmissao em tempo real de um evento, bate-papo, aula, entrevista,
independente se ela estiver acontecendo em um espago fisico com
publico/ouvintes presentes ou ndo. Uma transmissdao pode ou nao contar
com interagdao com o publico virtual, a depender de seus objetivos.

Ja a live refere-se especificamente a uma transmissao ao vivo (aula,
bate-papo, curso, palestra, ect) feita exclusivamente para o publico virtual,
ou seja, sem publico fisico presente. Em uma live, a interagdo com os
ouvintes virtuais ndo € apenas uma opg¢ao, é imprescindivel. Ela pode ser

realizada durante a live ou no final, abrindo para perguntas.

2.1. AUDIO E VIDEO

Ao contrario do que muitos pensam, para transmitir ao vivo ndo é
necessario muito conhecimento técnico e nem equipamentos caros.
Aplicativos, sites e programas disponiveis hoje permitem que a transmissao
possa ser feita por um computador com webcam ou até mesmo pelo
celular.

Em casos de transmissao de palestras, aulas, ou bate-papo
realizados fisicamente (com publico), é interessante a utilizagdo de um
microfone conectado ao computador ou ao celular que ira transmitir.
Caso seja no celular, pode ser utilizado um microfone utilizado para
chamadas/liga¢des, desde que tanto celular quanto microfone estejam bem
proximos ao palestrante. Neste caso, o melhor é fixar o celular em uma base
com ventana.

Se a transmissao for uma live, também pode ser feita por computador

com webcam ou celular. Neste caso, ndo é necessario utilizar microfone, desde



9
que os(as) participantes da live estejam em local sem muita interferéncia de
barulhos externos. Para uma boa imagem, recomenda-se que os(as)
participantes evitem ficar em posi¢ao contra a luz, ou seja, com luz (artificial ou

natural) atras de sua posicdo. O ideal € que a luz esteja em frente o(a)

participante, conforme esquema abaixo:

DICA DA ASCOM: Por intermédio da Pré-Reitoria de Planejamento
(Proplan), a Unespar conseguiu uma doagao de aparelhos smartphones da
Receita Federal. Os equipamentos, de excelente qualidade, poderdo ser
emprestados aos docentes e agentes universitarios para utilizagdo como
ferramenta de trabalho, conforme regulamento aprovado pelo CAD. Para mais

informacgdes, entre em contato com a Proplan.



http://proplan.unespar.edu.br/
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2.2. TRANSMITINDO LIVES PELO STREAMYARD

Conforme ja explicado, hoje ha uma disponibilidade grande de
aplicativos, programas e sites para transmissao de lives. Contudo, alguns vao
exigir mais habilidades técnicas ou serdo pagos. Uma opcéao gratuita e de facil

uso é a plataforma StreamYard. (https://streamyard.com/)

Para uso no computador, esta plataforma ndo necessita de instalacao
de nenhum software, o que facilita ainda mais seu uso. Para uso pelo celular,
ha um aplicativo que pode ser baixado também gratuitamente. Embora esteja,
atualmente, apenas disponivel em inglés, seu uso € muito simples e em
poucos cliques ja € possivel iniciar uma transmissao.

Em sua versdo gratuita, a plataforma permite lives com até seis
participantes, contando com a pessoa que fara a transmissao. A plataforma
nao tem limite de horario por live, mas sim por més, oferecendo, em sua
versao gratuita, até 20 horas mensais de transmissao. A recomendacéao é
que a duragéo de cada transmisséo seja entre uma e duas horas, pois, dentro
da dindmica do mundo virtual, um tempo superior a isso pode ser muito
cansativo para os ouvintes.

Para ingressar na live, ou seja, para aparecer dentro da transmisséao, a
plataforma cria um link para uso dos convidados, que ingressam apenas por
meio do clique neste link, devendo ainda clicar em “allow” para permitir o

acesso da plataforma ao seu microfone e camera.

2.2.1. CRIANDO UMA LIVE NO STREAMYARD

Primeiramente, ao acessar o site (https://streamyard.com/), é

necessario criar uma conta, que pode ser feita utilizando um e-mail ou o préprio
facebook. Apds a conta criada e realizado o login, no campo “Destinations”, no
lado esquerdo da plataforma, clique em “Add a Destinations” para adicionar os
canais/contas em que vocé pretende transmitir a live, como um canal no

youtube ou uma pagina no facebook. Atengdo: Vocé deve se certificar de


https://streamyard.com/
https://streamyard.com/
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possuir acesso com login e senha a esta conta que pretende vincular, pois
esses dados serdo solicitados pela plataforma para que a vinculagdo seja

efetuada.

@A, StreamYard

| Upgrade My Account

o Joadeat Your destinations

Add a Destination

<, Destinations

Apés adicionar os destinos (canais/paginas), vocé ja pode criar a sua
live. Vocé pode fazer isso no exato momento em que pretende iniciar a
transmissdo, mas recomendamos que o faga antes, ja que a plataforma
permite que vocé agende as transmissdes. Para criar uma transmisséo, clique
em “Broadcasts”, no lado esquerdo, e depois no botdo “Create a Brodcast”,

conforme imagem abaixo:

My Account

@A StreamYard | uegrace

™ Broadcasts Upcoming Broadcasts Past Broadcasts

< Destinations

Na tela seguinte, vocé deve selecionar em qual canal/pagina (dentre as

ja adicionadas anteriormente em “destinations”) a transmissao sera exibida:

Broadcast to

Description

Privacy

Public

[J schedule for later

A seguir, insira o titulo da live e uma descrigdo sobre o assunto a ser

discutido. A sugestdo é que sejam utilizados nomes que despertem
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curiosidade, ou que contenha palavras chaves sobre o tema. Caso a live
conte com alguma autoridade sobre o assunto, € interessante que aparecga no
titulo também, além da descricdo. Desta forma, a live sera encontrada mais
facilmente por alguém que esteja pesquisando sobre este mesmo assunto ou
pessoa.

Para agendar a live, vocé deve clicar na caixinha ao lado de “Schedule
for Later”. Ao fazer isso, a plataforma apresentara novos campos para
escolha da data e horario de transmissao e também para inser¢ao de uma
imagem que ficara como miniatura no link criado para transmissdo no
canal/pagina escolhido. Por fim, clique no botdo “Create a Broadcast’ e
pronto, sua live estara agendada e vocé ja pode enviar o link gerado para

divulgacéo!

Selecione esta caixa para srivaey
agendar

Escolha o dia e horario
em que a live sera
transmitida

Com a live ja agendada, vocé ja podera ter acesso e enviar tanto o link
para ingresso dos convidados (aqueles que aparecerao dentro da transmissao)
quanto o link da live criada no canal/pagina escolhida. A live agendada fica
disponivel na parte “Broadcasts”, em “upcoming broadcasts”, até o horario
marcado para o inicio de transmissao. Ao lado da live agendada, um botao
com trés pontos pode ser acessado para:

1) “Invite a guest”: Enviar o link para ingresso dos convidados (somente para
aqueles que aparecerao dentro da transmissao)

2) “Edit”.Editar as informagdes (titulo, imagem, descrigédo, data e horario)

3) “Delete”:Deletar

4)“View on YouTube/Facebook”Acessar o link da live criada no canal/pagina
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escolhida (este pode ser enviado para divulgacdao para todos os

interessados em assistir a live como ouvintes).

StreamYard » )
e clique aqui
para abrir a caixa

de opgdes

Tite Created Scheduled

413 #3 - batepapa |
13, 02:22 PM 116, 07:30 M E

O.—
Clique aqui para gerar o link para os
participantes ingressarem na live
(Capacidade versao gratuita =6

pessoas)

Clique aqui para ser direcionado ao link criado
para live no canal/pagina selecionado

ATENGAO: A live n3o é transmitida automaticamente. Para entrar na
transmissao programada, quem a criou deve ingressar nela clicando em
“Enter Broadcast Studio”. Sugerimos que todos estejam dentro do Studio
com 15 minutos de antecedéncia para verificar audio e video. Quando tudo
estiver certo (Convidados, audio, video, etc) e ja estiver dentro do horario
programado, clicar em “Go Live”, botdo que fica no canto superior direito,

para iniciar a transmissao. Abaixo, segue o esqueleto do Studio:

o clique aqui
para iniciar a
9 transmissao

[ g
botées de personalizagéo:
‘ e possivel escolher cores e
® inserir banners com informagoes

comentarios
dos ouvintes
aparecerao aqui

e i
t I
RPN chat privado, apenas
. b entre os participantes

Opcoes de tela de exibigao

=’ ) x ‘ex: s6 um convidado, todos,
ML wencotmcitte convidado + tela, etc

Para finalizar a transmissao, clicar em “end live”, no mesmo local em
que iniciou, ou seja, no canto superior direito, e depois novamente em “end
live”. Para sair do Studio, clicar em “Leave Studio”, na barra de botbes inferior.

Todas as lives ja realizadas ficam salvas tanto nas paginas/canais onde foram
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veiculadas, quanto na prépria plataforma, onde poderdo ser acessadas em
“Broadcasts”, clicando em “past broadcasts”.

Este é um guia basico. Para conhecer mais sobre esta plataforma, ha

diversos tutoriais na internet. Recomendamos este aqui.



https://www.youtube.com/watch?v=t8OJgntOc2c&t=157s
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3. CRIANDO IMAGENS DE DIVULGAGAO COM O CANVA

Plataforma online, o Canva pode ser um grande aliado para o seu
desempenho nas redes sociais. Trata-se de um programa que performa tanto
na versdo paga como gratuita. E um programa muito intuitivo, que fornece uma
diversidade de opg¢des para criagao de artes graficas em poucos cliques. Nele
€ possivel criar imagens em formatos especificos para cada rede social e até
mesmo criar logomarcas.

Para utiliza-lo, primeiro &€ necessario criar uma conta (gratuita). Para
isso, entre na pagina inicial e registre com sua conta do Facebook, Google ou
com seu e-mail. Com a conta ja criada, vocé sera direcionado para uma
pagina que te ajudara a selecionar os melhores templates de acordo com sua
necessidade.

A cada nova criagdo, vocé pode escolher um formato ja pré-definido
(feed Instagram, Stories, Facebook, miniatura de video para YouTube, etc), ou

criar uma imagem de dimensao personalizada.

@ Inicio  Aprendaw  Precos Templates~  Descubra v

(A) Recomendado para vocé ” -
<+ Dimensdes personalizadas
B8 Todos os seus designs Sugeside
T3
® o . - () Post para Instagram f‘/.;
esigns recentes ‘ "
} @ Miniatura do YouTube =
Kit de Marca
, B
@ Capa para destaques dos stories do Instagra L
&
B3 Todas as suas pastas b
~] i Post para Facebook \
] Lixeira B curriculo

3 capapara Facebook <

(o

Recomendado Redes sociais Eventos Marketing Documentos Impressdes Video Escol: > Dimensdes personalizadas

Experimente o Canva Pr
- s =a =
A — e 5

Escolhido o formato, a pagina de edicdo da imagem oferece uma gama

Equipe de Aline Oliveira

de possibilidade, desde templates prontos, como elementos graficos para
compor uma arte personalizada. Por meio da opcédo “upload”, também é
possivel inserir arquivos do seu computador ou celular, como fotos, videos e

logos, para utilizar na sua arte.



¢{ Home Arquivo

i

Templates

Estamos

atendendo.

Post para Instagram sobre o Dia do Trabalho \
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W Redimensionar as Design sem nome - ... W Experimente Canva Pro Compartilhar

Como

coroa.

insersao de imagens, etc. Explore a vontade!

Ha muitas opgdes de fontes :)
VocEEo

* Aqui vocé encontra artes tematicas ja prontas, necessitando apenas da substituigao
pelas informagdes que vocé quer publicar

EOSE Parsin=tagram sahve coromavieis e oy ’ Aqui vocé pode fazer o upload de arquivos do seu computador para usar nas suas
artes. Estes arquivos ficardo sempre aqui, a ndo ser que voceé os exclua.

Aqui vocé pode procurar por imagens do banco de imagens do Canva, algumas sao
gratuitas e outras sdo pagas. Fique atento: as imagens pagas sdo marcadas por uma

Aqui vocé pode procurar elementos como formas, desenhos lineares, quadros para

Aqui voceé cria os elementos textuais de sua arte, que podem ser personalizados.

AMOR DA i Para criar ou editar pequenos videos, utilize esta ferramenta. Vocé pode procurar

MINHA VIDA &g

+ Adicionar nova pagina

‘ opgao de fundos lisos, texturizados, em gradiente, etc.

DICA EXTRA DA ASCOM: De acordo com as normas do Manual de
Identidade Visual da Unespar, disponivel na pagina da Ascom, para utilizar
logotipos referentes a Unespar em suas artes lembre-se sempre de inseri-los
do menor para o maior em termos de hierarquia. Por ex: Se a arte trata-se
da divulgacao de um evento promovido pelo seu colegiado em parceria com o
CEDH e alguma pré-reitoria, a ordem de logos é: primeiro do colegiado, depois
CEDH, depois da pro-reitoria e por ultimo da Unespar. O logotipo da Unespar
quase sempre sera o ultimo, a ndo ser em casos em que o logotipo de
instituicbes como a Fundacédo Araucaria, a SETI ou o Governo do Parana
também estejam presentes, pois, neste casos, estas seriam instituigdes
hierarquicamente acima da Unespar.

Para conhecer mais sobre as funcbes e ferramentas oferecidas pelo

Canva, assista a este tutorial.

3.1. DIMENSOES PARA ARTES NAS REDES

Instagram:
Foto do perfil: quadrada (proporg¢ao 1:1), tamanho minimo de 180 x
180 pixels (px). Tamanho recomendado: 720 x 720 px

Foto ou video para feed: quadrados (proporg¢ao 1:1). Para conseguir

Aqui vocé pode encontrar um fundo para utilizar em sua arte. Tem S

por videos ja prontos ou editar um video que vocé tenha realizado o upload.

"a
-
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https://www.youtube.com/watch?v=K0B0xmZbA9Q
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uma exibicdo de maior qualidade, recomendamos fotos e videos quadrados
em 2160 x 2160 px. Atencdo: videos no feed devem ter no maximo 60
segundos. Imagem vertical do feed: 1080 x 1350 px (altura maxima). Imagem
horizontal do feed: 1080 x 566 px (altura minima).

Instagram Stories: 1080 x 1920 px (minimo 600 x 1067 px)

Videos para IGTV: Para videos produzidos na vertical (posigao
recomendada para IGTV, que pode ser postada diretamente do smartphone), a
propor¢ao minima é de 4:5 e no maximo de 9:16. Na horizontal (para postar
neste formato, somente pelo Estudio de Criacéo - utilizando o computador), os
videos devem ter o minimo de 5:4 e 0 maximo de 16:9. Também ¢é possivel
adicionar uma “capa” ao video, que é a miniatura do video que aparecera no
feed. Esta deve ter no minimo 420 px x 654 px, seguindo a proporg¢ao de
1:1.55. Atencao: se vocé pretende adicionar uma prévia do video do IGTV ao
seu feed, centralize as informagdes da capa do video, assim apresentara

uma estética melhor ao seu feed.

Facebook:

Imagem de capa: 851 x 315 px

Imagem de capa para Grupos: 640 x 334 px
Imagem de capa para Eventos: 1920 x 1080 px
Imagem de perfil: 180 x 180 px

Post com imagem: 1200 x 1200 px

Post com link e imagem: 1200 x 628 px
Facebook Stories: 1080 x 1920 px

Youtube:
Imagem de capa do canal: (1546 x 423 px)
Imagem de perfil do canal: 800 x 800 px

Thumbnail (miniatura ou “capa”) dos videos: 1280 x 720 px

Para saber sobre as regras de utilizagcdo de logotipos em artes
institucionais, favor consultar o Manual de Identidade Visual da Unespar,

disponivel na pagina da Ascom.



http://www.unespar.edu.br/UNESPAR/a_reitoria/administracao/administracao-superior/assessoria-comunicacao
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